Reklama na kofolu

https://www.youtube.com/watch?v=Fz1W|fGnASw

Hypotetickou soutéz o nejlepsi reklamni spot polistopadové doby by s nejvétsi pravdépodobnosti
vyhrala vano¢ni reklama na kofolu nato¢ena v r. 2003. V Ceské republice ji zna kazdy: tatinek jde
na Stddry den s dcerkou do zasnézeného lesa a po cesté své dité nabada, aby se postilo, nebot’ jeding
tak vecer uvidi zlaté prasatko; kdyz tatinek zacne v zavéji fezat vanocni stromek, dévcatko ho
upozorni, ze prasatko je uz na dohled, a oba pak prchaji pied rozbéhnutym divocakem.

Cilem reklamy nebylo uvést novy vyrobek na trh: (obnovenou) kofolu lidé uz ddvno znali a
reklama méla znacku napoje jen pripomenout. Spot vytvorila reklamni agentura Kaspen: napad
dodala Béara Novotna, rezisérem byl Martin Krej¢i; tatinka hral moravsky herec Josef Polasek (38),
jiz zndmy ze série ulitlych reklam na zvykacky Orbit (takové to domdaci zZvykani), hol¢icku zahrala
Ctyfleta Sandra Flemrova.

Reklama trva 47 vteFin; ve své dobé byla tedy — spolu s podobné popularni reklamou znamou
pod zlidovélym ndzvem Boébika — predstavitelkou nového trendu pribéhovych reklam, které jsou
zprvu vysilany v plné délce a pak jiz jen jako vysttizené scény (pted r. 2000 se prakticky vSechny
reklamni spoty vesly jen do palminuty).

Jesté si pripomenme historii propagovaného napoje, nebot’ ta s danou reklamou samoziejmée
souvisi. Komunistické Ceskoslovensko se snazilo dovaZzet co nejméné zbozi ze zapadniho svéta
svobodného trhu, a tak ceskoslovenskd vlada uloZila potravindiskému vyzkumu vyvinout
z domacich surovin napoj, ktery by byl tuzemskou obdobou ve svété velmi popularnich
nealkoholickych napoji Coca cola a Pepsi cola. Kofola byla vysledkem tohoto vyzkumu (1959) a
u Ceské verejnosti si ziskala zna¢nou oblibu.

Se zménami po r. 1989 nabidku nealkoholickych napoji pfedev§im V pohostinstvi ovladly
predrazené a pieslazené napoje svétovych znacek, navic nabizené v malych objemech. Odtud
vznikla poptdvka po nékdejsi (Casto sudové) kofole, Zivena zejména rozvojem rekrea¢niho
automobilismu a cykloturistiky. Reklamy na ,,obnovenou* kofolu jsou doprovazeny sloganem Kdy?Z
Ji milujes, neni co Fesit, ktery je povazovan za jeden z nejzdaftilejSich ¢eskych reklamnich sloganti
vibec: v jednoduché formeé spojuje lehce konzervativni i mladistvé slangovy ton.

Silné stranky vanoc¢ni reklamy s divo¢akem jsou tyto:

1. Reklama vitbec neptedvadi propagovany vyrobek; je tedy vstficna k béZnému divakovi, ktery
o Véanocich o¢ekava pohodu, nenarusenou vtiravym byznysem,;

2. Reklama na napoj s tradici ozivuje vSechno piijemné ze starych dobrych ¢ast, kdy o Vanocich
jesté byval snih a kdy rodi¢e vénovali sviij ¢as détem a jejich zimnim radovankam (tatinek i dcerka
svym obleCenim i santkami, které s sebou maji, jako by vypadli ze 60. let, kdy se kofola rozsitila);


https://www.youtube.com/watch?v=Fz1WjfGnASw

3. Atmosféru vzitych tradic posiluje motiv stédrodenniho pustu a ocekavaného zlatého prasatka;
tata a dcerka spolu vedou dialog, ktery svédci o jejich blizkém, divérném vztahu — je to néco zcela
jiného, nez kdyz v reklamé& maminka svolava déti jenom proto, aby jim nalila dZus nové znacky;

4. Vse je propracovano do detailu: na uvod spotu se nad hlavami obou postav ozve zlovéstné
zakrakani — mizeme oCekavat, ze nastane drama;

5. Holcicka tatinka pteveze; ten do posledni chvile netusi, co se vlastné¢ déje, ale dité ma situaci
pevné v rukou (vzpomenime na podobn¢ vystavéné — a ryze ceské — anekdoty o Pepickovi); vyznéni
ptibchu je vtipné;

6. Spot ma také svou vychovné osvétovou stranku: fezat v lese vanocni stromky jen tak na
divoko, to se piece nesmi;

N 24

ho nahradila pocitacova animace) a snih sice umg¢ly, ale neni to znat.

https://www.extra.cz/prase-sebrali-z-gauce-autorka-legendarni-reklamy-promluvila-pro-extra-
cz/galerie/0
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